LE PARI DE LA PRESSE EN LIGNE ENQUETE

son contenu », Aujourd’hui, le site re-
vendigue 56 000 souscripteurs, se dit
a équilibre. Mais reste a la merci du
moindre fléchissement d’abonnés.
Face & une équation difficile, les
sites ont tous inscrit un mot a leur
vocabulaire : la diversification. La
plupart des webjournalistes font de
la formation, évangélisent leurs
confreres de la vieille presse ou de
I'audiovisuel public. Bakchich et
Rue8Y ont aussi tenté une incursion
(avortée pour le premier, peu
convaincante pour le second) sur le
papier. Mediapart coédite des livres.
Owni, qui espérait étre financé par
son agence web de création de sites
et d'applications, table aussi au-
jourd’hui sur des ebooks d’enquéte.
Confrontés a I'éparpillement, les
nouveaux conquistadors de la presse
multiplient les levées de fonds, ti-
tonnent, se cassent la figure (comme
Bakchich), rebondissent... se retrou-
vent chaque année plus nombreux a
tenter l'a\'c;;ma._i’és‘- moins de
quatressites (Quoi.infd, Newsring,
Huffpo et The Pariser) fontleur en-
trée sur le marché-en novembre.
Tous persuadés qu'un jour, un mo-
dele - mais lequel ? - fonctionnera.

A Tinverse des médias traditionnels,
engonceés dans des lignes éditoriales
rigides, les pure players ne connais-
sent ni I'inertie des grosses rédac-
tions, ni les affres de la hiérarchie.
« Mediapart est issu de la crise démo-
cratigue, il remplit un vide », com-
mente Edwy Plenel. Clest le postulat
du Net : les pure plavers sont libres
sur le fond, et dans la forme. Slate
propose a ses lecteurs des grilles de
bingo aremplir pendant le débat de
la primaire socialiste, ou un faux
compte Facebook Woerth/Betten-
court, Mediapart peut jouer les
contre-pouvoirs sur des articles tun-
nels de vingt feuillets. Encore faut-il
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TANDIS QUE
MEDIAPART (EN
HAUT) MISE SUR
LES ABONNEMENTS
PAYANTS,
ATLANTICO (EN
BAS) TABLE SUR
LES RECETTES
PUBLICITAIRES

geis

quecelaplaiseaux internautes:surle
Web, le lectorat est moins captif. Les
sites thématiques comme (@rrét sur
images(médias)ouFluctuat(culture)
tablent sur la spécialisation. Mais
pourladizaine de plates-formes dites
généralistes, la concurrence est rude,
surtout face a des sites Web de quoti-
diens nationaux de plus en plus effi-
caces. Pour appater le lecteur, on ri-
valise d’ingeniosité : « Ce qu'on fatsait
il y a quatre ans est devenu la norme,
notamment sur le participatif », ex-
plique Pierre Haski. « Nous vivons de
Pinnovation, mais étre d la pointe nous

oblige a le rester », renchérit Nicolas
Voisin, le fondateur d'Owni.

Pour se retrouver dans le tiercé
gagnant, chacun pousse sa monture,
Dans cette quéte du clic, le racolage
est la regle. Le Post a longtemps été
champion en la matiére, avec ses
buzz faciles et ses vidéos virales qui
cartonnent sur YouTube... et ont
donné des boutons a sa maison mere,
Le Monde. Chez Slate, Johan Hufna-
gel ajoué a fond la logique de agré-
gation de contenus externes, les fa-
meux liens: « Un pot de miel pour étre
visible sur Google, »
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